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Das Projekt soll die Faktoren identifizieren, die Erzeugung und erfolgreiche Umsetzung von "Gewinnerideen"
für neue Produkte erleichtern oder erschweren. Es ist konzipiert als eine Langzeitstudie, die drei Phasen
im Prozess der Innovation untersuchen soll: Die Erzeugung von Ideen, ihre Förderung und Umsetzung.
Dabei soll auch festgestellt werden, welche Bedeutung die Benennung der Idee und ihre Konkretisierung
für ihren Erfolg haben. Außerdem sollen der Einfluss der "Champions", die sich für eine Idee einsetzen, und
von Managern auf Fortentwicklung und Akzeptanz der Idee sowie Wirkungen der Unternehmenskultur und
der nationalen Kultur im Vergleich von Deutschland und Israel erforscht werden. Die Untersuchungen sollen
am Beispiel von zwei bis vier israelischen Unternehmen und zwei bis vier Unternehmen in Deutschland
durchgeführt werden. In diesen Unternehmen sollen zwei bis vier Teams zur Entwicklung neuer Produkte
etwa 15 bis 20 Projekte mit etwa 50 Ideen pro Projekt erarbeiten, von denen fünf Konzepte ausgewählt
werden sollen. Daten sollen zu allen Variablen erhoben werden, sie sollen analysiert werden mit hierarchisch
aufgebauten Linearmodellen. Die Projektergebnisse sollen helfen, erfolgversprechende Ideen rechtzeitig im
Innovationsprozess zu erkennen und ihnen zum Erfolg verhelfen.
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